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（comparative fit index：１に近づくほど適合度が高い。），GFI（Goodness of fit index：回帰分析
における R2（決定係数）のように解釈するもので，０～１の値をとり，0.9以上が望ましいと


































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































（Bernd H. Schmitt（1999）, Experiential Marketing : How to Get Customers to Sense, Feel, Think, Act, and 
Relate to Your Company and Brand, Free Press.）
・バーンド・H．シュミット（2004），（嶋村和恵他翻訳）『経験価値マネジメント』，ダイヤモンド社．
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